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GS1 France collabore avec Galia pour aider les industriels
21/11/2006

Le protocole de travail signé entre GS1 France et le groupement pour
I'amélioration des liaisons dans I'industrie automobile porte sur plusieurs
projets d'échanges de savoir-faire en logistique, RFID et web-EDI.

Au-dela des prises de contact informelles, GS1 France et Galia viennent d'initier un
protocole de travail en commun sur trois sujets concrets. En RFID (identification par
radio-fréquence), les deux organismes réaliseront un guide de bonnes pratiques dans le
secteur. Sur la logistique, les échanges d’expertise entre les deux organisations
porteront sur la gestion des emballages durables, des indicateurs de mesure de la
performance transporteur et prestataire logistique.

Enfin, les deux partenaires ont prévu de mettre en place une analyse comparative des
messages et des recommandations. Les atouts de cet accord seront évidents a moyen
terme pour les industriels de la grande consommation, dans leur relation avec leurs
propres fournisseurs. Dans ce domaine ou de nombreuses améliorations sont encore
possibles, les groupes automobiles ont déja une longueur d’avance et de longues
années d'expérience dont pourront profiter les 30 000 adhérents de GS1 France:
Jean-Bernard Gallois
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